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CONSTITUCIONAIS E NORMATIVAS A LUZ DA COP 30

Green Economy and the Protection of the Sustainable Consumer: Constitutional
and Normative Reinterpretations in Light of COP 30
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RESUMO

O presente artigo analisa a relacdo entre prote¢do ambiental e tutela do consumidor, ambas amparadas
constitucionalmente, a luz dos compromissos ¢ dos desdobramentos da COP 30, realizada em Belém,
em 2025. Parte-se da compreensdo de que os direitos ambientais e consumeristas possuem dimensio
coletiva e se articulam a protecdo da dignidade da pessoa humana. Examina-se o papel do Estado como
agente normativo e regulador da economia verde, com especial atencao as praticas de greenwashing e
as suas consequéncias juridicas. A pesquisa adota o método juridico-dogmatico, com abordagem
bibliografica e documental, mediante analise da Constituicdo Federal de 1988, da legislacdo
infraconstitucional, de documentos internacionais ¢ da doutrina especializada. O estudo discute a
necessidade de integracdo entre as politicas de defesa do consumidor e as politicas ambientais,
especialmente quanto ao dever de informag@o, a transparéncia das alegagdes ambientais € a prevengao
da publicidade enganosa. Também sdo apresentadas propostas de aperfeicoamento regulatério, como o
fortalecimento de critérios de rotulagem e certificagdo, a comprovagdo de alegacdes ambientais e a
articulagdo entre 6rgdos de protecdo ambiental e consumerista. Conclui-se que a convergéncia normativa
entre economia verde, tutela do consumidor e protecdo ambiental ¢ necessaria para conferir efetividade
aos direitos fundamentais, enfrentar o greenwashing e transformar compromissos climaticos em
politicas publicas e instrumentos regulatdrios compativeis com a ordem constitucional brasileira.

Palavras-chave: economia verde; defesa do consumidor; sustentabilidade; direitos
fundamentais; COP 30.
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ABSTRACT

This article analyzes the relationship between environmental protection and consumer protection, both
constitutionally grounded, in light of the commitments and developments arising from COP 30, held in
Belém in 2025. It is based on the understanding that environmental and consumer rights have a collective
dimension and are connected to the protection of human dignity. The study examines the role of the
State as a normative and regulatory agent in the green economy, with particular attention to
greenwashing practices and their legal consequences. The research adopts a legal-dogmatic method,
based on bibliographic and documentary analysis of the 1988 Federal Constitution, statutory law,
international documents, and specialized legal scholarship. It discusses the need to integrate consumer
protection and environmental policies, especially regarding the duty to inform, the transparency of
environmental claims, and the prevention of misleading advertising. The article also presents proposals
for regulatory improvement, including stronger labeling and certification criteria, substantiation of
environmental claims, and greater coordination between environmental and consumer protection
authorities. It concludes that normative convergence among the green economy, consumer protection,
and environmental protection is necessary to ensure the effectiveness of fundamental rights, address
greenwashing, and translate climate commitments into public policies and regulatory instruments
consistent with the Brazilian constitutional order.

Keywords: green economy; consumer protection; sustainability; fundamental rights; COP 30.

1 INTRODUCAO

Organizada no ambito da Convengdo-Quadro das Nac¢des Unidas sobre Mudanca do
Clima, a Conferéncia das Partes (COP) consolidou-se como o principal férum internacional de
negociagao e implementacao de medidas voltadas ao enfrentamento das mudancas climaticas.
A realizacao da COP 30 no Brasil, em Belém, em novembro de 2025, representou um marco
relevante para repensar a integracdo entre politicas ambientais, defesa do consumidor e
desenvolvimento sustentavel.

No plano interno, a Constitui¢ao Federal de 1988 estabeleceu, em seu art. 5°, XXXII, a
defesa do consumidor como direito fundamental e, no art. 170, V, como principio da ordem
econdmica, vinculando o Estado a promogao dessa tutela. Também consagrou a defesa do meio
ambiente como principio da ordem econdmica (art. 170, VI) e impds ao Poder Publico e a
coletividade o dever de defendé-lo e preserva-lo (art. 225). Nessa perspectiva, Sarlet (2021)
relaciona a protecdo dos direitos sociais e difusos a concretizacdo da dignidade da pessoa
humana, que pressupde condi¢des materiais e coletivas para uma existéncia digna.

A relacao entre defesa do consumidor e sustentabilidade constitui questdo central no
mercado contemporaneo, marcado pela crescente utilizagdo de apelos ambientais nas
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estratégias empresariais. Quando tais alegacdes ndo correspondem as praticas efetivamente
adotadas, pode ocorrer greenwashing, entendido como comunicac¢io ou publicidade ambiental
enganosa. Benjamin (1997) ressalta que a tutela consumerista e a protecao ambiental convergem
especialmente na prevengdo de praticas desleais que comprometem a escolha informada e
consciente do consumidor.

Apdés a COP 30, o debate sobre a integracdo entre direitos consumeristas e
sustentabilidade passou a exigir atencao ainda maior a implementacdo de medidas concretas.
Nesse sentido, a interpretacdo das normas de prote¢do ao consumidor deve dialogar com a tutela
constitucional do meio ambiente e com os compromissos climaticos assumidos pelo Brasil.
Fiorillo (2023) sustenta que o direito ao meio ambiente ecologicamente equilibrado orienta a
interpretagdo das demais normas, inclusive as de prote¢dao ao consumidor, em conformidade
com o principio da sustentabilidade.

Diante desse contexto, o presente artigo investiga de que maneira a defesa do
consumidor, prevista no art. 5°, XXXII, da Constitui¢do Federal e regulamentada pelo Codigo
de Defesa do Consumidor, pode ser reinterpretada para incorporar exigéncias ambientais, com
especial atencdo ao papel do Estado como agente normativo e regulador da atividade
econdmica, nos termos do art. 174 da Constitui¢do Federal.

O problema de pesquisa que orienta o estudo consiste em compreender como integrar,
de forma normativa e pratica, a tutela do consumidor aos compromissos € as metas ambientais
relacionados & COP 30, prevenindo praticas como o greenwashing e promovendo uma
economia verde.

O objetivo geral ¢ analisar os fundamentos constitucionais, legais e doutrinarios que
permitem essa integracdo. Como objetivos especificos, busca-se examinar a dimensdo
ambiental dos direitos fundamentais e do direito do consumidor; analisar o papel regulador do
Estado na economia verde; investigar as praticas de greenwashing e as lacunas regulatorias; e
apresentar propostas normativas capazes de aproximar a defesa do consumidor das metas
ambientais e climaticas.

A justificativa do estudo reside na necessidade de alinhar as politicas internas aos
compromissos de sustentabilidade, reconhecendo que a prote¢ao do consumidor ¢ indissociavel

da protecao ambiental e que ambas se inserem na dimensao coletiva dos direitos fundamentais.
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Adota-se o método juridico-dogmatico, com pesquisa bibliografica e documental, mediante
analise da legislagdo constitucional e infraconstitucional, de documentos internacionais, m

decisoes judiciais e doutrina especializada.

2 2 DIREITOS FUNDAMENTAIS, SUSTENTABILIDADE E O CONSUMIDOR

A Constitui¢do Federal de 1988 al¢ou a defesa do consumidor a condi¢do de direito
fundamental (art. 5°, XXXII) e de principio da ordem econdmica (art. 170, V), ao lado da defesa
do meio ambiente (art. 170, VI; art. 225). Esses dispositivos evidenciam a centralidade de
ambas as tutelas para a realizacdo da dignidade da pessoa humana, fundamento da Republica
(art. 1°, III). O art. 5°, XXXII, determina que o Estado promovera, na forma da lei, a defesa do
consumidor.

Ja o art. 225, caput, prescreve:

Todos tém direito ao meio ambiente ecologicamente equilibrado, bem de uso
comum do povo e essencial a sadia qualidade de vida, impondo-se ao Poder
Publico ¢ a coletividade o dever de defendé-lo e preserva-lo para as presentes
e futuras geracdes.

As disposi¢des constitucionais convergem para o objetivo de assegurar condigdes
dignas e equilibradas de vida. Sarlet (2021) situa a protecdo do meio ambiente e a defesa do
consumidor no campo dos direitos de dimensao coletiva, por se relacionarem a bens juridicos
transindividuais cuja tutela ultrapassa a esfera individual.

A dimensdo coletiva desses direitos evidencia que sua protecdo ndo se restringe a
interesses individuais. A tutela ambiental ¢ a defesa do consumidor alcangam a coletividade e

exigem instrumentos juridicos capazes de responder a riscos e danos de natureza difusa.

2.1 2.1 DIREITOS FUNDAMENTAIS DE TERCEIRA GERACAO E A TUTELA
DO CONSUMIDOR

Os direitos fundamentais de fraternidade ou solidariedade, tradicionalmente
denominados direitos de terceira geracdo, abrangem interesses difusos e coletivos cuja
titularidade alcanga ntimero indeterminado de pessoas. A tutela do consumidor, embora possa
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incidir sobre relagdes individuais, assume dimensdo coletiva quando envolve grupos de
consumidores, regulagdo de mercados e garantia de informacdo adequada sobre impactos
ambientais.

Ao inserir a defesa do consumidor no titulo dos direitos e garantias fundamentais, a
Constituicao Federal reforca sua relevancia e sua aplicagdo imediata, nos termos do art. 5°, §
1°. Desse modo, a politica de consumo deve dialogar com a politica ambiental, mediante
instrumentos normativos e regulatorios capazes de harmonizar interesses econOmicos,

ambientais e sociais.

2.2 RELACAO ENTRE PROTECAO AMBIENTAL E DEFESA DO CONSUMIDOR

A relagdo entre consumo e meio ambiente ¢ marcada pela interdependéncia. A
exploragdo de recursos naturais, a producdo industrial e a logistica de distribui¢do afetam
diretamente a qualidade ambiental; em sentido complementar, as escolhas dos consumidores
influenciam a demanda por produtos e servicos sustentdveis. Essa inter-relacdo exige
abordagem normativa integrada, na qual determinadas violagdes de padrdes ambientais também
possam repercutir sobre direitos consumeristas.

No plano infraconstitucional, a Lei n® 8.078/1990, Codigo de Defesa do Consumidor,
reconhece, em seu art. 4°, I, a vulnerabilidade do consumidor, condicdo que pode ser
intensificada quando as informagdes sobre impactos ambientais sdo técnicas, complexas ou
insuficientes.

A protecao do consumidor, portanto, ndo se limita ao aspecto econdomico, devendo
abranger informacao clara e adequada, prevencao de danos e seguranca. Na seara ambiental,
isso implica impedir que o consumidor seja induzido a erro quanto as caracteristicas
sustentaveis de produtos e servigos, fendmeno associado ao greenwashing. Benjamin (1997)
destaca a necessidade de integracdo entre a tutela consumerista e a ambiental, especialmente

diante das assimetrias informacionais do mercado.

230 PRINCIPIO DA FRATERNIDADE E DA SOLIDARIEDADE NAS
RELACOES DE CONSUMO

Este trabalho esta licenciado sob a Creative Commons Atribuicio-N&o Comercial (CC BY-NC). E
@ @ @ permitida a reproducéo, distribuicdo e adaptacéo do contetdo para fins ndo comerciais, desde que seja
LCIl atribuida a autoria e indicada a fonte original.



https://doi.org/%2010.5281/zenodo.21709693

Revista Buriti: Direito, Sociedade e Sustentabilidade - Amazonidades.
ISSN 2595-6735, v. 1, n. 1, 2026 DOI https://doi.org/ 10.5281/zenodo.22036278

Os principios da fraternidade e da solidariedade orientam a protecdo dos direitos de
dimensdo coletiva e pressupdem atuacao articulada do Estado, da sociedade e do mercado. No
contexto do consumo sustentavel, isso significa promover padrdoes de producdo e
comercializacdo que respeitem limites ecoldgicos e sociais, beneficiando ndo apenas os
consumidores atuais, mas também as futuras geracdes.

Canotilho (2003) compreende a solidariedade como valor constitucional estruturante,
do qual decorrem deveres de colaboracdo na realizagdo de bens publicos fundamentais, entre
eles a protecdo ambiental e o consumo responsavel.

Essa perspectiva permanece relevante apés a COP 30, pois reforca a necessidade de
articular politicas de defesa do consumidor as metas ambientais e climaticas, mediante
instrumentos regulatérios capazes de coibir o greenwashing e estimular praticas compativeis

com a economia verde.

3 O PAPEL DO ESTADO COMO AGENTE REGULADOR NA ECONOMIA
VERDE

A Constituigdo Federal de 1988 conferiu ao Estado papel relevante na ordenagdo da
atividade econdmica, especialmente por meio de suas fungdes normativa e regulatéria. Nos
termos do art. 174, cabe ao Estado exercer, na forma da lei, as funcdes de fiscalizagdo, incentivo
e planejamento, sendo o planejamento determinante para o setor publico e indicativo para o
setor privado.

No contexto da economia verde, a funcdo regulatéria adquire especial relevancia. Cabe
ao Estado estabelecer normas, fiscalizar seu cumprimento e incentivar praticas empresariais
sustentaveis, prevenindo condutas abusivas ou nocivas ao meio ambiente € ao consumidor.
Incluem-se nesse campo a criagdo de padrdes técnicos, certificagdes ambientais € mecanismos

efetivos de controle das informacgdes fornecidas ao mercado.

3.1 REGULACAO SETORIAL AMBIENTAL E PROTECAO CONSUMERISTA

No Brasil, a regulacao ambiental ¢ exercida por 6rgaos, entidades e agéncias reguladoras
setoriais que estabelecem normas e fiscalizam atividades potencialmente poluidoras ou capazes

de impactar recursos naturais. Essa atuacdo deve dialogar com a Politica Nacional das Rela¢des
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de Consumo, de modo a assegurar que as informagdes sobre impactos ambientais sejam
verdadeiras, completas e verificaveis.

O Cdédigo de Defesa do Consumidor, ao prever no art. 6°, III, o direito a informagao
adequada e clara, oferece base juridica para exigir que empresas apresentem dados ambientais
confiaveis, evitando a indu¢do do consumidor a erro. Essa atuagdo preventiva ¢ essencial para
coibir o greenwashing e assegurar escolhas de consumo conscientes.

Como observa Fiorillo:

A defesa do meio ambiente e a defesa do consumidor, ao serem tratadas como
principios da ordem econdmica, impdem ao Estado ndo apenas a funcdo de
fiscalizar, mas também de harmonizar o desenvolvimento econdmico com a
preservacdo ambiental e a protecao dos consumidores (Fiorillo, 2023, p. 142).

3.2 0 PAPEL DAS AGENCIAS REGULADORAS NA PREVENCAO DE PRATICAS
ABUSIVAS E AMBIENTALMENTE NOCIVAS

Agéncias como ANVISA, ANP, ANEEL ¢ ANA tém competéncia para regular setores
estratégicos e, nesse papel, podem inserir critérios socioambientais nos regulamentos técnicos
e nas condicdes de licenciamento. A atuagdo dessas entidades ¢ fundamental para:
a) Exigir rotulagem ambiental clara;
b) Definir padroes de eficiéncia energética e emissoes;
c) Fiscalizar campanhas publicitirias e impedir afirmagdes enganosas sobre impactos
ambientais.
A interagcdo entre regulagdo ambiental e defesa do consumidor constitui elemento
relevante da governanga regulatéria no contexto posterior a COP 30, permitindo incorporar

metas climaticas e de sustentabilidade ao funcionamento regular do mercado.

3.3 INTERVENCAO ESTATAL MINIMA E REGULACAO EFETIVA PARA A
SUSTENTABILIDADE

O debate entre intervencdo minima e regulagao efetiva ¢ recorrente no Direito
Econdmico. Eros Roberto Grau adverte que a Constitui¢do adotou uma economia de mercado
regulada, em que a livre iniciativa (art. 170, caput) convive com a funcdo regulatdria estatal

para corrigir falhas e assegurar a consecugao de valores constitucionais:
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A livre iniciativa ¢ principio informador da ordem econémica, mas ndo se realiza no
vazio normativo; depende de um conjunto de regras e intervencdes estatais voltadas a
concretizag¢do dos valores inscritos no texto constitucional” (Grau, 2021, p. 165).

Assim, a regulacdo ndao deve ser vista como obsticulo ao mercado, mas como
instrumento de eficiéncia econdmica e justi¢a social, especialmente quando destinada a garantir
padrdes ambientais e consumeristas. Uma regulacdo fraca abre espago para condutas nocivas e
compromete a competitividade de empresas comprometidas com praticas sustentaveis.

Apo6s a COP 30, a atuagdo regulatéria do Estado brasileiro deve concentrar-se na
implementagdo dos compromissos climaticos por meio de politicas publicas internas, metas
verificdveis, incentivo a inovagao tecnoldgica e aplicagdo de sangdes proporcionais as condutas

que violem direitos ambientais e consumeristas.

4 4 GREENWASHING E A NECESSIDADE DE REGULACAO EFETIVA

O termo greenwashing, literalmente associado a ideia de “lavagem verde”, designa
praticas de comunica¢do empresarial que atribuem a produtos, servigos ou organizagdes uma
imagem ambientalmente responsavel sem correspondéncia suficiente com a realidade, seja por
exagero, omissao de informagdes relevantes ou alegacdes falsas. Essa conduta pode violar o
direito a informacao adequada e clara previsto no art. 6°, IIl, do Cddigo de Defesa do
Consumidor, além de comprometer politicas ambientais e a confianga no mercado.

No plano juridico, o greenwashing pode caracterizar publicidade enganosa ambiental e
ser enquadrado no art. 37, § 1°, do Codigo de Defesa do Consumidor, que veda a publicidade
enganosa, inclusive por omissao, quando capaz de induzir o consumidor a erro.

A pratica ndo lesa apenas o consumidor individualmente, mas pode prejudicar a
coletividade e gerar vantagem competitiva indevida para empresas que nao observam padroes
ambientais efetivos. Por essa razdo, o enfrentamento do greenwashing ¢ relevante para a

transparéncia do mercado e para a implementacao das politicas climaticas e ambientais.

4.1 ASPECTOS NORMATIVOS E POSSIBILIDADES DE RESPONSABILIZACAO

Embora o ordenamento brasileiro ndo disponha de uma lei geral especifica sobre

greenwashing, o sistema juridico oferece instrumentos para responsabilizar fornecedores que
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pratiquem alegagdes ambientais enganosas, especialmente por meio do Cédigo de Defesa do
Consumidor, da Lei n°® 9.605/1998 ¢ da Lei n® 6.938/1981.

Fiorillo destaca que a regulagdo integrada ¢ indispensavel:

O enfrentamento do greenwashing demanda a articulagdo entre as normas de
defesa do consumidor e as de protegdo ambiental, de modo a assegurar que o
direito a informacao seja exercido em sua plenitude e que o mercado funcione
de forma leal e sustentavel” (Fiorillo, 2023, p. 211).

4.2 4.2 JURISPRUDENCIA E CASOS CONCRETOS

O ordenamento juridico brasileiro permite o enfrentamento de condutas enganosas que
envolvam informagdes ambientais por meio do Coédigo de Defesa do Consumidor e da
legislacdo ambiental. No precedente citado no estudo (REsp 1.539.056/MG, julgado em 18
maio 2021), a controvérsia envolveu deveres de informacao e irregularidades relacionadas ao
parcelamento do solo, com repercussdes sobre a tutela ambiental. A utiliza¢do desse precedente
no contexto do greenwashing deve ser feita com cautela, como exemplo de articulagdo entre
dever informacional, protecdo do consumidor e meio ambiente, ¢ ndo como tipificacdo
autonoma da pratica.

No plano internacional, hd precedentes significativos. A Competition and Markets
Authority (CMA), do Reino Unido, emitiu em 2021 o Green Claims Code, orientando empresas
sobre como evitar alegacdes ambientais enganosas. Esse tipo de iniciativa poderia inspirar
regulamentacdo brasileira mais detalhada.

O combate ao greenwashing demanda que o Estado, no exercicio de sua fun¢do
reguladora (art. 174 da CF), estabeleca critérios claros e verificaveis para alegagdes ambientais.
Isso inclui:

a) Padrdes de certificagdo e rotulagem ambiental;

b) Auditorias independentes para validacdo de informagdes;

¢) Sangdes administrativas e civis proporcionais a gravidade da infragao;

d) Incentivos fiscais para empresas que adotem praticas ambientais reais e comprovadas.

Benjamin lembra que:

A confianga ¢ a moeda central das relagdes de consumo, e quando se trata de
produtos e servigos ‘verdes’, essa confianga estd diretamente vinculada a
veracidade das informagdes ambientais” (1997, p. 43).
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Assim, a regulacdo efetiva contra o greenwashing constitui ndo apenas mecanismo de
protecdo ao consumidor, mas também instrumento de politica ambiental e de concorréncia leal,
contribuindo para a transi¢do a uma economia verde compativel com 0s compromissos

climaticos assumidos pelo Brasil.

5 PROPOSTAS NORMATIVAS PARA ARTICULAR A DEFESA DO
CONSUMIDOR AOS COMPROMISSOS DA COP 30

Para fortalecer juridicamente a interface entre consumo e sustentabilidade, pode-se
discutir o aperfeigoamento do Cddigo de Defesa do Consumidor ou a edi¢ao de legislagao
especifica que estabeleca critérios de comprovacao para alegacdes ambientais em rotulos e
materiais publicitarios, bem como deveres de transparéncia sobre aspectos relevantes do ciclo
de vida dos produtos, emissdes e conteudo reciclado.

Outra medida possivel consiste em vincular incentivos fiscais, créditos e financiamentos
publicos a comprovagao de praticas ambientais verificaveis, mediante relatérios auditaveis e
instrumentos de certificacdo adequados, observados os critérios legais aplicaveis.

Do ponto de vista constitucional, tais medidas encontram fundamento nos principios da
ordem econdmica previstos no art. 170, especialmente nos incisos V e VI. A articulagdo das
politicas de prote¢ao ao consumidor com os compromissos climaticos deve, contudo, observar
a natureza juridica de cada decisdo ou iniciativa decorrente da COP 30, evitando atribuir carater
automaticamente vinculante a instrumentos que dependam de internalizacio ou

regulamentagdo:

1) Revisao periddica do Plano Nacional de Direitos do Consumidor, incorporando
indicadores climaticos (reducdo de residuos, uso de energias renovaveis).
2) Constitui¢do de grupo técnico interministerial (Defesa do Consumidor, Meio Ambiente,

Economia) para acompanhar cumprimento das metas e sugerir ajustes regulatorios.

Quanto a inclusdo de deveres ambientais em contratos de consumo e na publicidade,
propdem-se medidas voltadas ao refor¢o da transparéncia e da comprovacio das alegagdes

ambientais:
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1) Redagdo de uma clausula padrao ambiental para contratos de consumo que:

2) Afixe obrigagdes de transparéncia e comprovagao ambiental.

3) Preveja penalidades acessorias (rescisdo, multa) em caso de informacao ambiental falsa
ou omitida.

4) Regulamentacao especifica para publicidade ambiental, exigindo:

5) Comprovagao técnica prévia das alegagoes.

6) Registro publico ou declaracdo formal certificada para publicidades sobre "produto

verde", "carbono neutro" etc.

A integragdo entre protecdo ambiental e defesa do consumidor ndo ¢ apenas desejavel,
mas juridicamente necessaria para garantir a efetividade de ambos os direitos, reconhecidos
constitucionalmente como fundamentais. Fiorillo ja defende de forma expressa que essa

coordenacdo normativa ¢ imprescindivel:

O enfrentamento efetivo do greenwashing exige combinag¢do de normas do
CDC com regras ambientais especificas, articuladas para assegurar
informacdo integral ao consumidor. (2023, p. 211).

No mesmo sentido, Sarlet enfatiza que os direitos fundamentais de terceira geracao
como os ambientais e consumeristas ndo se concretizam isoladamente, demandando politicas

publicas integradas e um sistema normativo coerente:

A efetividade dos direitos fundamentais sociais, ambientais e consumeristas exige
regulagdo sistematica e mecanismos de responsabilizag¢@o solidaria do Estado e dos
agentes privados. (Sarlet, 2021, p. 97).

A partir dessas premissas, ¢ possivel propor instrumentos normativos que fortalecam

essa integragao, com respaldo constitucional e legal:

Proposta Base Constitucional / Legal

Inser¢ao de critérios ambientais no

CDC

Art. 5°, XXXII; art. 6°, III; art. 170, V e VI

Vinculagao de incentivos e
. Art. 174 (funcdo reguladora); art. 170, VI
financiamentos
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Proposta Base Constitucional / Legal

Regras ambientais em contratos ¢|CDC (arts.37 e 66); ADCT que determinou a
publicidade elabora¢do do CDC

Essas medidas podem contribuir para incorporar ao ordenamento interno os
compromissos climaticos pertinentes, desde que respeitados os procedimentos juridicos
necessarios a sua internalizagdo e regulamentacdo. Sua viabilidade decorre, entre outros fatores,
dos seguintes aspectos:

a) Alinham-se a compromissos internacionais assumidos pelo Brasil, como o Acordo de

Paris, e aos desdobramentos da COP 30;

b) Aproveitam instrumentos ja existentes, como o Cddigo de Defesa do Consumidor,
licencas ambientais, auditorias e a regulagao por agéncias setoriais;
¢) Promovem concorréncia leal e transparéncia, beneficiando consumidores, empresas

comprometidas com sustentabilidade e a sociedade como um todo.

Para garantir a efetividade dessas propostas, recomenda-se um plano de implementacao

que envolva:

a) Elaboragdao de marco regulatorio especifico pelo Congresso Nacional, por meio de
emenda ao CDC ou lei complementar que estabeleca critérios ambientais vinculantes
nas relagdes de consumo;

b) Edicdo de regulamentos técnicos por agéncias setoriais, em colaboracdo com o
Ministério do Meio Ambiente e 6rgaos de defesa do consumidor, fixando padrdes de
comprovagao, certificacdo e rotulagem ambiental;

c) Aperfeicoamento da atuacdo jurisdicional e administrativa para coibir o greenwashing
e punir a publicidade enganosa ambiental, inclusive com sang¢des proporcionais e

pedagdbgicas.

A efetividade dessa integragdo normativa dependera da capacidade do Estado de atuar

como agente normativo e regulador (art. 174 da CF), garantindo que as metas ambientais ndo
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permanecam no campo das declara¢des de inteng¢do, mas se traduzam em obrigacdes concretas

e fiscalizaveis para os agentes econdmicos.

6 CONVERGENCIA ENTRE ECONOMIA VERDE, DEFESA DO CONSUMIDOR E
DIREITOS HUMANOS

A economia verde pode ser compreendida como um modelo econdmico orientado a
melhoria do bem-estar humano e da equidade social, associado a reducdo significativa dos
riscos ambientais e da escassez ecoldgica. Transportada para o plano juridico-constitucional
brasileiro, essa concepgao estabelece relagao direta com a protegao dos direitos fundamentais e
com os principios orientadores da ordem econdmica.

A Constituicdo Federal de 1988 assegura, em seu art. 225, o direito de todos ao meio
ambiente ecologicamente equilibrado, a0 mesmo tempo em que determina ao Poder Publico e
a coletividade o dever de defendé-lo e preserva-lo para as presentes e futuras geragdes.
Paralelamente, o art. 5°, XXXII, estabelece a defesa do consumidor como direito fundamental,
enquanto o art. 170, V e VI, inclui a defesa do consumidor ¢ a defesa do meio ambiente entre
os principios da ordem econdmica.

A convergéncia entre economia verde, protecdo ambiental, defesa do consumidor e
direitos humanos pode, portanto, ser compreendida a partir de trés eixos fundamentais: a
protecdo da dignidade da pessoa humana como fundamento da Republica, nos termos do art.
1°, III, da Constituicdo Federal; a garantia dos direitos difusos e coletivos relacionados a
preservacao ambiental e a tutela do consumidor; e a implementagdo de politicas publicas
integradas capazes de compatibilizar desenvolvimento econdmico, justica social e
sustentabilidade.

Os direitos fundamentais relacionados a protecao ambiental e a defesa do consumidor,
quando tratados de maneira isolada, tendem a apresentar menor efetividade diante da
complexidade das relagcdes econdmicas contemporaneas. A tutela juridica atual exige politicas
publicas e instrumentos regulatdrios capazes de reconhecer a interdependéncia entre esses

direitos.

6.2 ECONOMIA VERDE COMO ESTRATEGIA DE PROTECAO DOS DIREITOS
HUMANOS
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Nessa perspectiva, Sarlet (2021) destaca a interdependéncia existente entre os direitos
fundamentais, compreensao que demanda do Estado a formulacdo de politicas publicas
integradas e afasta o tratamento excessivamente compartimentado de questdes que, na realidade
social, encontram-se profundamente relacionadas.

A economia verde ndo deve ser compreendida exclusivamente a partir de objetivos
ambientais. Sua concretizagdo envolve também a promog¢ao da justi¢a social, a reducdo das
desigualdades, a melhoria das condi¢des de vida e o enfrentamento da pobreza, aproximando-
se, dessa forma, da propria agenda de protecao dos direitos humanos.

No ordenamento juridico brasileiro, essa compreensdo encontra respaldo no art. 170 da
Constituicao Federal, que estabelece como fundamentos da ordem econdmica a valoriza¢do do
trabalho humano e a livre iniciativa, orientando-a para a garantia de uma existéncia digna,
conforme os ditames da justica social. O mesmo dispositivo constitucional incorpora, entre seus
principios, a fungdo social da propriedade, a defesa do consumidor e a defesa do meio ambiente.

Desse modo, a transi¢ao para uma economia ambientalmente sustentdvel nao pode ser
dissociada da garantia de direitos sociais € econdOmicos. A sustentabilidade pressupde nao
apenas a reducdo dos impactos ambientais da atividade produtiva, mas também a distribui¢ao

socialmente justa dos beneficios e dos custos decorrentes dessa transformagao.

6.3 DIMENSAO INTERNACIONAL E OS DESDOBRAMENTOS DA COP 30

No plano internacional, a realizacdo da COP 30, em Belém, em novembro de 2025,
representou um marco relevante para o avango da agenda climatica e para o debate sobre a
implementagdo dos compromissos assumidos no ambito do regime internacional de
enfrentamento as mudancas climaticas. A Conferéncia resultou em decisdes relacionadas, entre
outros temas, a mitigagdo, adaptacao, financiamento climéatico, tecnologia, capacitacao e perdas
e danos, reforcando a necessidade de transformar compromissos climaticos em medidas
efetivamente implementaveis.

Os resultados da COP 30 reforcam a compreensdo de que a transicdo para modelos
econdmicos sustentaveis demanda instrumentos regulatorios, econOmicos e institucionais
capazes de articular politicas ambientais, sociais € econdmicas. Para o campo consumerista,
essa articulagdo assume especial importancia diante da crescente utilizacao da sustentabilidade

como elemento de diferenciacdo de produtos, servigos e empresas.
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Nesse contexto, as politicas de protegdo do consumidor podem contribuir para a
implementagdo da agenda climatica por meio do estabelecimento de critérios mais rigorosos de
informacao ambiental, transparéncia, rotulagem, certificagdo e comprovagdo das alegacdes
socioambientais utilizadas no mercado. Tais instrumentos também sdo relevantes para o
enfrentamento do greenwashing, uma vez que permitem ao consumidor distinguir praticas
empresariais efetivamente sustentaveis de estratégias publicitarias meramente associadas a uma
imagem ambientalmente responsavel.

Outro importante desdobramento ocorrido no contexto da COP 30 foi a Declaracao de
Belém sobre Compras Publicas Sustentaveis, iniciativa destinada a estimular a incorporacdo
progressiva de critérios de sustentabilidade nas politicas e praticas de contratagdo publica. A
Declaragdao reconhece as compras governamentais como instrumento capaz de induzir
mercados, fomentar inovacdo e contribuir para objetivos ambientais e sociais. Embora possua
natureza voluntaria e ndo imponha, por si s, obrigacdes juridicas aos signatarios, a iniciativa
demonstra a crescente utilizagao do poder econdomico estatal como mecanismo de promogao da
sustentabilidade.

Sob essa perspectiva, os resultados da COP 30 oferecem elementos para fortalecer a
articulagdo entre politicas climaticas, protecdo ambiental e defesa do consumidor,
especialmente mediante medidas destinadas a ampliar a transparéncia das informacgdes
ambientais, aperfeigoar sistemas de certificagao e rotulagem, estimular padrdes sustentaveis de
producdo e consumo e assegurar mecanismos de participag@o e controle social.

A solidariedade, conforme desenvolvida por Canotilho (2003), pode ser compreendida
como valor constitucional que fundamenta deveres de cooperagao direcionados a protecao de
bens de interesse coletivo. Essa compreensao mostra-se particularmente relevante diante da
protecdo ambiental e da promogdo do consumo responsavel, cujos resultados dependem da

atuacdo articulada entre Estado, agentes economicos e sociedade.

6.4 PERSPECTIVAS DE IMPLEMENTACAO NO BRASIL

A concretizagao dessa convergéncia no ordenamento juridico brasileiro exige mais do
que a afirmagdo genérica da importancia da sustentabilidade. Torna-se necessario desenvolver
instrumentos normativos e politicas publicas capazes de aproximar a prote¢do do consumidor,

a tutela ambiental e os compromissos climaticos assumidos pelo pais.
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Nesse sentido, mostra-se pertinente fortalecer as politicas nacionais de consumo
sustentdvel e sua articulagdo com as metas climaticas brasileiras; integrar indicadores
ambientais e consumeristas as politicas de desenvolvimento econdmico; aperfeigoar
mecanismos de transparéncia e responsabilizacdo empresarial; estabelecer parametros mais
objetivos para alegacdes ambientais utilizadas na publicidade e na rotulagem de produtos e
servigos; e estimular iniciativas publicas e privadas voltadas a inovagao tecnologica sustentavel,
observados critérios de transparéncia, controle e accountability.

As compras publicas sustentaveis também podem assumir papel estratégico nesse
processo. A utilizacdo do poder de compra do Estado para estimular produtos, servigos e
tecnologias que atendam a critérios ambientais e sociais permite que a Administragcdo Publica
exer¢a funcdao indutora sobre o mercado, contribuindo simultaneamente para objetivos
economicos, ambientais e sociais.

Contudo, a incorporagao dos resultados da COP 30 ao ordenamento juridico brasileiro
deve observar a natureza juridica de cada compromisso assumido. Nem todas as decisoes,
declaragdes ou iniciativas apresentadas no ambito da Conferéncia produzem automaticamente
obrigagdes juridicas internas. Sua efetividade depende, conforme o caso, da adog@o de normas,
politicas publicas, instrumentos regulatérios e medidas administrativas capazes de internalizar
e operacionalizar os compromissos assumidos.

A convergéncia entre economia verde, defesa do consumidor, protecdo ambiental e
direitos humanos nao constitui, portanto, apenas um objetivo programatico. Trata-se de uma
orientacao compativel com os fundamentos e principios da Constituicdo Federal de 1988 e com
0 processo contemporaneo de implementagdo da agenda climatica internacional. Sua
efetividade dependerd da capacidade do Estado, dos agentes econdmicos e da sociedade civil
de construir respostas integradas que conciliem desenvolvimento econdmico, prote¢do dos
consumidores, justi¢ca socioambiental e preservacdo das condigdes de vida das presentes e

futuras geragdes.

CONSIDERACOES FINAIS

O estudo demonstrou que a defesa do consumidor e a protecdo ambiental encontram
solido fundamento constitucional, tanto na condigdo de direcitos fundamentais, conforme
estabelecem os arts. 5°, XXXII, e 225 da Constitui¢do Federal de 1988, quanto como principios
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orientadores da ordem econdmica, nos termos do art. 170, V e VI. Longe de constituirem
agendas autobnomas ou paralelas, esses dois campos do Direito se inter-relacionam na
construgdo de um modelo econdmico comprometido com a sustentabilidade, questdo que
adquiriu especial relevancia com a realizagao da COP 30, em Belém, em novembro de 2025.
A analise desenvolvida evidenciou que a dimensdo ecoldgica da dignidade da pessoa
humana exige uma compreensao integrada da tutela dos bens juridicos difusos, entre os quais
se encontram o meio ambiente e os interesses dos consumidores. Nessa perspectiva, a protecao
ambiental ndo pode ser dissociada das relagdes de consumo, sobretudo diante de um mercado
no qual a sustentabilidade passou a integrar as decisdes econdmicas, as estratégias empresariais

e as escolhas dos consumidores.

Nesse cenario, o papel regulador do Estado, previsto no art. 174 da Constituicao Federal,
revela-se essencial para compatibilizar a atividade econdmica com as exigéncias de
sustentabilidade, transparéncia e responsabilidade socioambiental. Tal atuacdo mostra-se
particularmente necessaria para prevenir e reprimir praticas abusivas, entre elas o
greenwashing, capazes de induzir o consumidor a erro por meio de alegagdes ambientais que
ndo correspondem as praticas efetivamente adotadas pelos fornecedores.

Os resultados da pesquisa também apontam para a necessidade de aperfeicoamento do
ordenamento juridico brasileiro mediante a adogdo de instrumentos normativos capazes de
aproximar, de forma mais efetiva, a protecdo do consumidor e a tutela ambiental. Nesse sentido,
destacam-se possiveis alteracdes no Codigo de Defesa do Consumidor, o condicionamento de
beneficios fiscais a adocao de praticas sustentaveis, a maior integracao entre politicas publicas
ambientais e consumeristas ¢ o estabelecimento de deveres socioambientais aplicaveis aos
contratos, a publicidade e as demais praticas desenvolvidas no mercado de consumo.

A realizacdo da COP 30 reforgou essa perspectiva ao deslocar parte relevante do debate
climatico da formulagdo de compromissos para os desafios relacionados a sua implementacao.
O conjunto de decisdes adotadas em Belém contemplou questdes relacionadas a transigao justa,
financiamento climatico, adaptacdo, transparéncia e implementacdo dos compromissos
assumidos no ambito do Acordo de Paris, reafirmando a necessidade de transformar objetivos
climaticos em medidas concretas.

No contexto brasileiro, a Conferéncia também evidenciou a possibilidade de utilizacao
de instrumentos econdmicos e regulatdrios como vetores da transi¢do ecoldgica. Durante a COP
30, foram apresentadas iniciativas relacionadas as compras publicas sustentdveis, ao
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financiamento climatico, ao mercado regulado de carbono e a outros mecanismos de indugao
econdmica orientados por critérios socioambientais. Tais iniciativas demonstram que a
sustentabilidade ultrapassa a esfera estritamente ambiental e passa a integrar de maneira
crescente as politicas econdmicas e as relacdes de mercado.

Essa constatacio possui consequéncias diretas para o Direito do Consumidor. A medida
que critérios ambientais passam a influenciar produtos, servigos, investimentos, publicidade e
decisdes de consumo, aumenta também a necessidade de assegurar a veracidade, a clareza e a
possibilidade de comprovagao das informagdes socioambientais disponibilizadas no mercado.
A transicdo para uma economia de baixo carbono nao pode legitimar novas formas de assimetria
informacional ou permitir que atributos ambientais sejam utilizados apenas como estratégia

mercadologica.

Nesse sentido, Benjamin (1997) sustenta que a protecdo do consumidor e a tutela
ambiental compartilham objetivos e instrumentos, especialmente quanto a importancia da
informacao adequada e a necessidade de um aparato normativo integrado. A fragmentacao
desses mecanismos de protecdo tende a reduzir sua eficécia pratica, razao pela qual a articulagao
entre Direito Ambiental e Direito do Consumidor se mostra necessaria para uma tutela juridica
mais consistente.

A convergéncia entre economia verde, defesa do consumidor, protecdo ambiental e
direitos humanos configura, portanto, ndo apenas uma possibilidade de aprimoramento das
politicas publicas, mas uma exigéncia decorrente da propria ordem constitucional brasileira.
Apos a COP 30, o desafio passa a residir, sobretudo, na capacidade de converter os
compromissos politicos e climaticos reafirmados em Belém em instrumentos juridicos, politicas
publicas e mecanismos regulatorios dotados de efetividade.

Conclui-se, assim, que a constru¢do de um marco regulatorio capaz de articular
sistemicamente a tutela do consumidor e a protecio do meio ambiente, considerando os
compromissos e os desdobramentos da COP 30, representa ndo apenas uma exigéncia juridica,
mas também uma condicdo para a consolidacdo de um modelo de desenvolvimento economico
sustentavel. A efetividade dessa integragdo podera contribuir para relagdes de consumo mais
transparentes e responsaveis, para o enfrentamento do greenwashing, para o fortalecimento da
justica socioambiental e para a preservagao das condigdes necessarias a qualidade de vida da
presente e das futuras geracdes.
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